
CHECKLIST
P A R A  C O N T E N I D O  E V E R G R E E N  Q U E  R E A L M E N T E  D U R E



C O N S U L T A  E S T A  C H E C K L I S T  A N T E S

D E  P U B L I C A R  C O N T E N I D O

E V E R G R E E N

El contenido evergreen es el sueño de cualquier marketer. Trae tráfico y

conversiones...  para siempre. ¿Es eso posible? ¿Alguna vez alguien creó

un contenido verdaderamente evergreen y está vivo para contarlo? En

este artículo voy a orientarte sobre cómo crear contenido evergreen o

perenne y buenos ejemplos para que te inspires.
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✅  Antes de publicar: ¿realmente es evergreen?
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C H E C K L I S T  F I N A L  P A R A  C O N T E N I D O  E V E R G R E E N  Q U E  R E A L M E N T E  D U R E

¿El tráfico se mantiene estable o ha caído? (Revisar en Google Analytics)

¿El contenido sigue siendo 100 % preciso o hay información desactualizada?

¿Las herramientas, ejemplos y enlaces siguen funcionando?

¿Se puede mejorar con nuevas imágenes, vídeos o formatos?

¿Está enlazado desde otros artículos recientes para reforzar su visibilidad?

¿Se ha compartido en redes sociales más de una vez?

¿Se ha enviado en una newsletter o reaprovechado en otros formatos?

¿Hay oportunidades para convertirlo en un vídeo, infografía o episodio de

pódcast?

¿Se puede mejorar el SEO con preguntas frecuentes o nuevos términos de

búsqueda? 

¿El tema sigue siendo relevante dentro de un año o más?

 ¿No depende de tendencias o noticias temporales?

 ¿Responde a una pregunta que la gente se hace de forma recurrente?

 ¿Está optimizado para SEO con palabras clave atemporales?

 ¿Es fácil de leer y escanear (párrafos cortos, subtítulos, l istas…)?

🔄  Mantenimiento: ¿sigue funcionando bien?

🚀  Estrategia de difusión: ¿lo estás aprovechando bien?


